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hoy, el espacio público es residual – sobras irregulares. 

(...) sistema que... Restringiéndose unicamente a las dudosas cuestiones de tráfico, y que 
llama de “plazas” a esos cruzamientos monstruosos, donde se evita todo aquello que 

caracteriza a uma plaza.... Estas son las consecuencias de un proyecto centrado en las 
líneas de tránsito y NO en las plazas y calles (...) Jacobs (1961) 
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“(...) ante la pérdida del espacio público y el declive de la vida urbana, plantear el ciberespacio 

como un nuevo espacio público en que la gente se reencuentre en el ágora electrónica.”  
Manuel Castells (2002) 

 

 

 

 

 

 

 

 ISLAS URBANAS 

la ciudad contemporánea latinoamericana  
sumatoria de núcleos especializados en un proceso de 
“pulverización” del territorio 
dispersión,  
la especialización espacial, 
la gentrificación,  
la instensificación de la movilidad en vehículos particulares,  
la fragmentación 
desarticulación 
 
 
 
 

Do&Amaral&e&Silva&(2010,&pg.&101)&
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La buena ciudad es la que logra dar valor público a 
lo privado 

 

 

La calidad de lo individual es condición para que, 
al ser COLECTIVIZADO, resulte de riqueza 

colectiva. 

 

 

De Solá Morales (2002) 

 
 

 

 

 
 

 

 

 

 
Manuel de Solá Morales – Espacios públicos/Espacios colectivos 
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? 

S"H"O"P"P"I"N"G""""C"E"N"T"E"R"
¿Apocalipsis"–"Oportunidad"–"Complemento"–""Detonante?"

&



01/07/15&

11&

 
 
A P O C A L Í P T I C O S 
 
“[…] La imparable “cosificación” 
del espacio público, a su conversión 
en espacio mercadería, espacio de 
consumo.  
 
“Se pierde el hábito de “estar”. 
Renunciamos al espacio público 
p a r a r e s g u a r d a r n o s e n l a 
privacidad de la soledad, de 
nuestras extensiones corporales, 
d e n u e s t r a s e x t e n s i o n e s 
segregantes o segregadas, en la 
segur idad de una caverna 
comercial que nos aleja del miedo a 
no ser aceptados” 
 
(Remesar, 2005) 
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La&primera"ópKca&&
•  Shopping( center& como& la& respuesta& materializada& a& una&

políGca&y&a&una&economía&neoliberal.&&
•  grandes&artefactos&globalizados"y"globalizantes,&
•  enfocados&en&el&consumo"de"masas,&
•  cajas&genéricas&(Koolhaas,&2002,&2003)&&
•  Cajas&amuralladas," uniformizadas" y" estandarizadas"en& todo&

el&mundo,&&
•  que&niegan"la"ciudad"(Borja&&&Muxí,&2003;&Sorkin,&1992),&&
•  espacios&que&segregan"socioQespacialmente"(Harvey,&2004)&&
•  ciudad& “parque& temáGco”& Sorkin& (1992)& que& recrean& la& vida&

pública,& recrean& las& calles& y& las& plazas& en& un& ambiente&
controlado;&una&ciudad&planificada&por&agentes&privados&que&
genera&necesidad&de&consumir&(Dupuy,&1998)&

""

corriente" de" “satanización”" del" Shopping( Center" como" el"

ejemplo"más"claro"de"anKQciudad."

&&
América&LaGna&
•  El& shopping( Center& laGnoamericano& a& susGtuido& a& la& ciudad&

(Sarlo,&2009)&,&&
•  que& crean& una& “falsa& democracia& e& inclusión& social”& (Sarlo,&

2009).&&
•  Reemplaza& todas& las& dinámicas& que& ocurrían& en& el& espacio&

público;& en& las& plazas,& en& las& calles,& y& las& ha& trasladado& al&
interior&de&una&caja&cerrada&
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“Shopping centers 
[…] seem for many 
people to be the new 
heart of public and 
social life” 
 
(STAEHELI AND MITCHELL, 2007, pg. 977) 

 

 
 

 

 

 
 

 

 

 

 
 
O P O R T U N I D A D 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1"

"

"

"

En&una&segunda"ópKca&&
•  Shopping( center& como& una& serie" de"

espacios" que" permiten" el" desarrollo" de"

nuevas" formas" de" apropiación," de"

sociabilidad,""

•  de" oportunidad" para" encontrarse" entre&
diversos& usuarios& y& de& diversidad& de&
acGvidades,&&

•  enriquece&el&espacio&urbano&a&parGr&de&las&
nuevas" dinámicas" de" sociabilidad& que&
permiten& (De& Solá& Morales,& 1992;& Secchi,&
1993)&&

&
&
Este&discurso&coincide&con&discursos&entusiastas&
en&el&origen&del&Shopping(Center&en&1956,&y&se&
lo& retoma& a& parGr& de& inicios& de& la& década& de&
1990& con& la& crisis& del& espacio& público& a& nivel&
global.&&&
&
&
América&LaGna&
•  Shopping(center&incenKva"a"la"sociabilidad&

y& permite& que& exista&mayor& diversidad& de&
usos& y& usuarios& que& en& los& espacios&
públicos.&Salcedo&(2003)&&
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&
Estos& elementos& urbanos,& han"

r e e s t r u c t u r ado" l a s"

relaciones" entre" los"

espacios" públicos" y"

edificios"de"su"contexto.&
&
&
modifica" la" jerarquía" de"

los"espacios"en"la"ciudad"
(sobre& todo& la& de& los& espacios&
públicos),& reorganizándola& según&
las&necesidades&del&mercado.&
&
&

 
 
C O M P L E M E N T O / 
D E T O N A N T E 
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Y&en&una&tercera"ópKca""
(que&coincide&con&discusiones&contemporáneas)&
•  transformaciones" en" la" ciudad;& en" su" forma,"

en"su"lógica"de"circulación"de"información,"de"

bienes"y"de"personas,"y"en"el"comportamiento"

de"sus"usuarios."""

•  criKcan" a" la" narraKva" “románKca”" de" un"

espacio" público" inclusivo," democráKco"

(Crawford,& 1999;& Delgado& && Malet,& 2007,& De&
Solá&Morales,&1992)&&

•  responde" eficientemente" a" las" necesidades"

contemporáneas" de" encuentro" social," de"

abastecimiento," de" recreación" y" de" ocio"

(Koolhas,&2002)&
&
&&
&
América&LaGna&
capacidad"de"adaptación"de"los"Shopping(Centers"
a" las" transformaciones" y" al" desarrollo" de" las"

ciudades&&De&Mabos&(1999)&&
&
ha" venido" incenKvando" un" mayor" diálogo" y"

relación"entre"el"Shopping(Center"y"la"ciudad,"que"
crean" sinergias" y" ocurren," en" paralelo,"

t ransformac iones" en" los" componentes"

morfológicos"y"de"ordenamiento"de"funciones"en"

las"ciudades."

&&

!

!
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ESPACIO"CONCEBIDO"

"

&

100&y&110&d.C.&&
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VIENNA"1930"

"

&“my&shelter”&–&GRUEN&
Centro&de&vida&cultural&e&intelectual&

“my&shelter”&GRUEN&

1" & &Acogida&que&se&da&a&una&persona&en&una&
casa&o&lugar&seguro&
"

2" Lugar& apropiado& para& refugiarse,&
protegerse&o&defenderse&de&algo.&
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VIENNA"1930"
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1926&1934&
&
TEATRO&
PERFORMANCE&
ESCENARIO&
&
SÓLO&HAY&UN&ACTOR&PRINCIPAL&–&LOS&BIENES&
Y&la&gente&circulando&alrededor&
Involve&people&in&the&store&
&
Comprar&como&un&paseo&social&en&el&espacio&
privado.&
&
CIUDAD&COMO&UN&ESPACIO&DE&
PERFORMANCE&
&
&
&

VIENNA"1930"

"

&

“& crear& un& atrio& abierto& a& las&
aceras& de& la& quinta& avenida&
donde& los& apurados& peatones& se&
puedan& reunir& como& en& un&
refuguo”&
&
Escenario&seductor&
&
Se& puede& reproducir& en& varias&
escalas!&

Lederer&ahora&Disney&Store&
&
La& esta& coreografia& circular&
reorientación& de& los& elementos&
(desorientación&de&los&usuarios)&
GRUEN&EFFECT&
&
Hace& que& la& gente& se& pierda&
entre& los& b ienes& y& sean&
seducidos&y&manipulados&
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AMERICAN&DREAM&
&

MUJERES&/&&POSoGUERRA&
AISLADAS&

&
ARTÍCULO&REVISTA&SHOPPING&CENTER&

RETOMANDO&IDEAS&LEDERER&
&
&
&
&
&
&

“DAR"VIDA”"a&los&
SUBURBIOS&
muertos,&sin&
corazón,&sin&

centro&
&
&&

(PATRONES"
POSITIVOS)&de&
una&ciudad&con&
vitalidad&en&un&

sólo&momento;&el&
SHOPPING&MALL.&

&
&

(GRUEN,&1964)&&



01/07/15&

18&

“DAR"VIDA”"a&los&
SUBURBIOS&
muertos,&sin&
corazón,&sin&

centro&
&
&&

(PATRONES"
POSITIVOS)&de&
una&ciudad&con&
vitalidad&en&un&

sólo&momento;&el&
SHOPPING&MALL.&

&
&

(GRUEN,&1964)&&

(GRUENcell,&1964)&&
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ESPACIO"PERCIBIDO"

"

&
PATRONES POSITIVOS ENCONTRADOS EN CIUDADES 

 
 

- Compacidad 
- Intensidad de la vida pública 

- todo tipo de actividades humanas está mezclado y pròximo. 
 
  

PATRONES POSITIVOS – ORIGEN, ESENCIA DEL SHOPPING 
MALL 

 
 

Se&idenGficaron&las&bases&del&espacio&público&
y&de&las&facilidades&del&espacio&urbano&y&lo&
llevó&a&los&suburbios&para&tener&lugares&de&

encuentro&
 

2"

"

"

"
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2"

"

"

"

&
HUDSON&DEPARTMEN&STORE&EN&DETROIT&
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Tuvo&un&impacto&en&el&desarrollo&de&las&
ciudades&alrededor&de&todo&el&globo&

&
&
&
&
&
&
&
&

(SALCEDO,&2012))&&

!

!

Transformaciones& Shopping( Centers&
laGnoamericanos& contemporáneos& y&
en&su&entorno&son&las&siguientes:&
&&
o  lenguaje& singular,& es& decir,& de& ese&

lugar,& en& ese& momento,& para& esa&
ciudad,&y&para&esa&cultura.&&

o  Se& buscan& soluciones& contrarias& a&
las& cajas& uniformizadas& y& genéricas&
en&su&lenguaje&arquitectónico.&

o  Abrir&las&paredes&hacia&la&ciudad.&
o  Incorporación& de& acGvidades&

cívicas,&académicas,&culturales&en&el&
programa& arquitectónico,& tanto&
interior&como&exterior,&del&Shopping(
Center,& tal& como& fue& concebido& en&
su&inicio&(Gruen,&1964).&

“ T r a n s f o rma c i ó n& e n& l u g a r e s&
comerciales,& donde& las& personas& se&
encuentran,&intercambian,&se&conocen,&
sociabilizan&y&crean&comunidad.”&
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Northland&Center,&1952&&

!
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ESPACIO"VIVIDO"

"

&
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Plaza&Mall&el&Trebol&o&Chile&
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VIENNA"1930"

"

&“my&shelter”&GRUEN&
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“my&shelter”&&
QUITO&MI&REFUGIO&

METODOLOGÍA"

Lefebvre"(1991)"

Soja"(1996)"

&

&
•  El&espacio&percibido,&refiriéndose&al&espacio&material&o&

tangible.&
•  El& espacio& concebido ,& definido& como& una&

representación&simbólica&e& imaginaria& (intangible)&del&
espacio.&

•  El& espacio& vivido,& incorporando& los& dos& aspectos&
anteriores& relacionados& con& la& experiencia& del& lugar.&
Donde&todos&los&espacios&se&encuentran&(Soja,&1996).&
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DISEÑO&

HIPÓTESIS"

La" inserción" del" Quicentro" Shopping" Center" coincide" con" las"

transformaciones" morfológicas" y" del" ordenamiento" de"

funciones" en" la" ciudad" de" Quito" ," en" diferentes" escalas," desde" el"
punto" de" vista" de" su" materialización" (E." Percibido)," de" su" planificación" (E."

Concebido)"y"de"su"experiencia"y"apropiación"(E."Vivido)."

"

"

"

CRONOGRAMA"
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METODOLOGÍA"JUSTIFICACIÓN"E."CASO"

El&Quicentro&Shopping(Center,&ha&estado&involucrado&en&algunos&proyectos&urbanísGcos&de&
planificación&municipal&en&su&entorno&inmediato,&moGvo&por&el&que&ha&debido&incorporar&en&su&
arquitectura&nuevas&caracterísGcas&espaciales&y&funcionales&que&lo&vinculan&de&manera&más&directa&
con&el&sector.&&
&&
&&
1.  La&construcción&del&&Bulevar&Naciones&Unidas&en&el&año&2010.&&
&

2.  La&construcción&del&Metro&de&Quito&&

3.  La&construcción&de&las&Plataformas&Gubernamentales&Financiera&y&de&Producción&

&
4.  &Posible&proyecto&(que&depende&de&su&efecGva&construcción&para&la&introducción&en&esta&

invesGgación)&

METODOLOGÍA"

!

JUSTIFICACIÓN"E."CASO"
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METODOLOGÍA"JUSTIFICACIÓN"E."CASO"

METODOLOGÍA"JUSTIFICACIÓN"E."CASO"

&

•  Posibilidad&que&estos&grandes&artefactos&de&consumo,&reodireccionan&la&inversión&privada,&pues&atraen&e&recursos&
e&influyen&en&los&flujos&económicos&que&facilitan&y&aseguran&la&inversión&pública.&

•  Posibilidad&de&que&exista&una&estrecha&relación&entre&la& inserción&y&transformación&los&Shopping(Centers&con&la&
transformación&morfológica&y&el&ordenamiento&de&funciones&de&su&entorno.&

•  Quito,&al&ser&una&ciudad&capital,&y&al&encontrarse&en&un&país&cuya&economía&fue&dolarizada&a&finales&del&año&de&
1999,&ha&permiGdo&la&proliferación&de&Shopping(Centers&en&la&ciudad.&(levantamiento&en&proceso)&

&
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METODOLOGÍA"JUSTIFICACIÓN"E."CASO"

METODOLOGÍA"
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VIENNA"1930"

"

&

ROMPER&BORDES&RÍGIDOS&ENTRE&PÚBLICO&Y&PRIVADO&
CREAR&UN&DIÁLOGO&FUERTE&
FORTALECER&LA&RELACIÓN&DE&LOS&LLENOS&Y&LOS&VACÍOS&
DE&LA&CIUDAD&
(RE?)VIVIR"LA"DEMOCRACIA"

MANIFESTARNOS&

(RE)VIVIR&LA&CIUDAD&

BÚSQUEDA"A"FUTURO"(NUEVA"

HIPÓTESIS"POSTQDOC"

CONSTRUCCIÓN"DE"METODOLOGÍA"

gracias&



01/07/15&

33&

REFERENCIAS"BIBLIOGRÁFICAS"

Referencias"Bibliográficas&
&&
AUGE.&M.&Los&no&lugares;&Espacios&del&anonimato.&Una&antropología&de&la&sobremodernidad.&Barcelona,&Gedisa,&2010.&ISBNo10:&8474324599&&
BAUMAN,&Z.&Vida(de(consumo.&FCEA,&Bs&As,&2007.&ISBN:&9788437506111&
BELL,&D.&Las(contradicciones(culturales(del(capitalismo.&Madrid,&Alianza,&2006.&ISBN:&9788420621951&
BAUDRILLARD,&J.&The(Consumer(Society.&London,&Sage&PublicaGons,&1998.&ISBN&:&9780761956921&
BORJA,&J.,&&&MUXI,&Z.&El(espacio(público:(ciudad(y(ciudadanía.&Barcelona,&Electa,&2003.&ISSN&0718o6924&
BORJA,&J.&La&ciudad&del&deseo.&In:&Quaderns&díarquitetura&i&urbanisme,&Barcelona&2008.&Acceso:&<hbp://dialnet.unirioja.es/servlet/busquedadoc?db=2&t=jordi+Borja&td&=todo&x=7&&y=6&7,&n&̇mero&235,&2008>.&Acceso:&13&nov.&2011.&ISSN:&1989o4015.&271&
CARRIÓN&MENA,&F.&La&cuesGón&urbana&de&Quito.&Revista&Arquitectura&y&Sociedad.&Quito,&Ed.&Universidad&Central&del&Ecuador,&1993.&ISSN&electrónico&2076o5827&
CHASE,&M.&CRAWFORD,&M.,&and&KALISKI,&J.&(ed.)&Everyday(Urbanism.,&New&York,&Monacelli&Press&1999.&ISBN:&9781580932011&
COLLIN&DEVALAND,&A.&Quito&La&Ciudad&del&Volcán.&Ed.&Quito,&Libri&Mundi/Enrique&GrosseoLuermern,&Segunda&edición&revisada,&2002.&
CORNEJO,&I.,&y&BELLON,&E.&PracGcas&culturales&de&apropiación&simbólica&en&el&Centro&Comercial&de&Santa&Fe,&en&Revista(Convergencia&nº&24,&pág.&67o86,&México&D.F.,&2001.&ISSN&1405o1435&
CRAWFORD,&M.&"The&World&in&a&Shopping&o&Mall."&In&VariaAons(on(a(Theme(Park:(The(New(American(City(and(the(End(of(Public(Space.&New&York,&Hill&and&Wang,&Edited&by&Michael&Sorkin,&3o30,&1992.&ISBNo10:&0374523142&
CHUNG&C.&J.,&&INABA,&J.,&&KOOLHAAS,&R.,&&LEONG,&S.T.&The&Harvard&Design&School&Guide&to&Shopping&/&Harvard&Design&School&Project&on&the&City&2,&New&York,&Taschen,&1St&EdiGon&ediGon,&2002.&ISBNQ10:&3822860476&
CRAWFORD,&Michael;&SPEAKS,&Michael.&Everyday&Urbanism,&New&York,&Regents&of&the&University&of&Michigan,&2008.&ISBNo13:&9781596914018&
CRAWFORD,&M.&"The&World&in&a&Shopping&Mall,"&VariaAons(on(a(Theme(Park:(The(New(American(City(and(the(End(of(Public(Space,&New&York,&Hill&and&Wang,&1992,&pp.&3o30.&&
DELGADO,&M.&El(animal(público.&Barcelona,&Anagrama,&1999.&ISBN&10:&8433905805&
DELGADO,&Manuel;&MALET,&Daniel.&El&espacio&público&como&ideología.&Logroño,&Jornadas&Marx&siglo&XXI,&2007.&ISBN:&84o475o&1516o8.&
DUPUY,&G.&El(urbanismo(de(redes.(Teorías(y(métodos.&Madrid,&OikosoTau,&1998.&SBN.&978o84o975668o8o9&
ECO,&U.&ApocalípAcos(e(integrados.&Barcelona,&Ediciones&DeBolsillo,&2004.&
GRUEN,&V.&The&Heart&of&our&ciGes&–&The&urban&crisis,&diagnosis&and&cure,&New&York,&1964.&&
ELLIN,&Nan.&Integral&Urbanism.&New&York,&Routledge,&2006.&
Hall,&P.&Ciudades(del(mañana.(Historia(del(urbanismo(en(el(siglo(XXI.&Barcelona,&Ed.&Del&Serbal,&1996.&&
HARVEY,&D.&La(condición(de(la(posmodernidad.(InvesAgación(sobre(los(orígenes(del(cambio(cultural.&Buenos&Aires,&Amorrortu,&2004.&
JACOBS,&Jane.&Morte&e&Vida&de&Grandes&Cidades&o&Sao&Paulo/SP.&Editora&MarGns&Fontes,&2000.&
KOHLSDORF,&Maria&Elaine.&A&apreensao&da&Forma&da&Cidade.&Brasília:&Editora&da&UNB,&1996.&
KOOLHAAS,&R.&La&ciudad&genérica.&Barcelona,&Gustavo&Gili,&2006.&
SORKIN,&Michael,&ed.&VariaAons(on(a(Theme(Park:(The(New(American(City(and(the(End(of(Public(Space.&New&York:&Hill&and&Wang,&1992&
LEFEBVRE,&H.&The(producAon(of(space.&Oxford,&WileyoBlackwell,&1991.&
LÓPEZ&LEVI,&L.&Los&centros&comerciales&como&espacios&mulGfuncionales,&en&Argumentos,&n.27,&pág.&81o96,&1997&
LÓPEZ&LEVI,&L.&Centros(((comerciales.(Espacios(que(navegan(entre(la(realidad(y(la(ficción.&México,&Nuestro&Tiempo,&1999&
Lulle,&T.,&y&Paquebe,&C.&(2007).&Los&grandes&centros&comerciales&y&la&planificación&urbana.&Un&análisis&comparaGvo&de&dos&metrópolis&laGnoamericanas,&en&Revista(de(Estudios(demográficos(y(urbanos,&Vol.22,&n.2,&pág.&337o361.&
LYNCH,&Kevin.&A&imagem&da&cidade.&Sao&Paulo,&MarGns&Fontes,&2006.&
LYNCH,&Kevin.&A&boa&forma&da&cidade.&Lisboa:&Ediçoes&70,&2007.&&
NETTO,&Vinicius&M.&Morfologias&para&uma&sustentabilidade&arquitectônicoourbana.&In:&NUTAU&2008&o&7o&Seminário&Internacional:&O&Espaço&Sustentável.&Sao&Paulo,&Universidade&de&S„o&Paulo,&2008.&DisponÌvel&em:&<hbp://urbanismo.arq.br/metropolis/author/
vininebo/>.&Acceso:&21&ago.&2011.&
MOULIAN,&T.&El(consumo(me(consume.&SanGago,&Chile:&LOM&Ediciones,&1999.&
MONGIN,&O.&La(condición(urbana.&Buenos&Aires,&ArgenGna:&Paidos,&2006.&
PANERAI,&Philippe.&Análise&Urbana.&Editora&Universidade&de&BrasÌlia.&BrasÌlia,&2006.&
PANERAI,&Philippe.&O&retorno&à&cidade.&Revista&Projeto,&1994.&
PANERAI,&Philippe&e&MANGIN,&David.&Proyectar&la&Ciudad.&Celeste&
Ediciones:&Madrid,&2002.&
SALCEDO,&R.&Lo&local,&lo&global&y&el&mall:&la&lógica&de&la&exclusión&y&la&interdependencia,&en(Revista(de(GeograRa,(Norte(Grande,&n.30,&pág.&103o115,&2003.&
SARLO,&B.&La(ciudad(Vista:(Mercancías(y(cultura(urbana.&Buenos&Aires,&Ed.&Siglo&XXI,&2009.&
SENNETT,&R.&El(declive(del(hombre(público.&Barcelona,&Península,&2002&
SECCHI,&Bernardo.&For(a(Town(Planning(of(Open(Spaces(En&Casabella&597o598,&1993&
SOJA,&E.&Postmetropolis.(Estudios(críAcos(sobre(las(ciudades(y(las(regiones.&Madrid,&España:&Ed.&Traficantes&de&Sueños,&2008.&
STILLERMAN,&J.,&SALCEDO,&R.&Es&mucho&más&que&comprar…&Discursos&y&pracGcas&espaciales&coGdianas&en&Malls&de&SanGago,&en&Estudios(Avanzados,&Vol.,&n.13,&pág.&79o103,&2010.&
SOLÀoMORALES,&Manuel&de.&Espacios(públicos(y(espacios(colecAvos.(Un(nuevo(reto:(urbanizar(lo(privado.&In:&La&Vanguardia,&12&de&mayo&de&1992,&Suplemento&Cultura&y&Arte,&pg.&4o5&
PAQUETTE,&C.&LULLE,&C.&Comercio&y&planificación&urbana.&Las&nuevas&grandes&centralidades&comerciales&en&los&planos&de&desarrollo&urbano&de&la&Ciudad&de&dos&metrópolis&laGnoamericanas,&2007&
RAPOPORT,&Amos.&Aspectos&humanos&de&la&forma&urbana.&Barcelona:&GG,&1978.&
SANTOS&&&VOGEL,&Amo.&Quando&a&rua&vira&casa.&Apropriaçao&de&espaços&de&uso&coleGvo&em&um&centro&de&bairro.&Projeto&e&FINEP/IBAM,&Sao&Paulo,&1985.&
TRUFFELLO,(R.,(HIDALGO,(R.(Policentrismo&en&el&Área&Metropolitana&de&SanGago&de&Chile:&reestructuración&comercial,&movilidad&y&Gpificación&de&subcentros,&SanGago&de&Chile,&2015.&
URBAN&LAND&INSTITUTE.&Shopping(Center&Development&Handbook,&2nd&ed.,&Washington&D.C.,&1985.&
WALL,&Alex.&Victor(Gruen.(From(Urban(Shop(to(New(CIty.&Barcelona:&Actar,&2005.&


